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puls Studie zur Wahrnehmung von „Made in Germany“ bei Autokäufern 

Ungetrübtes Image: Deutschland auch weiterhin Herkunftsland der 

besten Autos 

  

Nürnberg, 2. Oktober 2019 

 

Getrieben von der Fridays for Future Bewegung werden Autos in 

Deutschland immer wieder in Frage gestellt. Vor diesem 

Hintergrund hat sich die Nürnberger Marktforschung puls mit der 

Frage beschäftigt, ob und inwieweit die Reputationen von 

Deutschland als „Herkunftsland für die besten Autos“ unter den 

weit verbreiteten „Auto-Bashing“ Schaden genommen hat. Dem ist 

nicht so, bekunden doch die von puls aktuell befragten 1.022 

Autofahrer zu 87 Prozent (!), dass aus Deutschland nach wie vor 

die besten Autos kommen. Mit Japan (29 Prozent) sowie USA, 

Frankreich und Südkorea (jeweils 11 Prozent) folgen die weiteren 

Herkunftsländer hochwertiger Autos aus Sicht der deutschen 

Autofahrer deutlich abgeschlagen auf den weiteren Plätzen. In 

einer weiteren Frage wollte puls wissen, wofür „Made in Germany“ 

bei Autos genau steht: Zuallererst attestieren mit „hoher 

Qualität“ und „Wertarbeit“ die Kunden den deutschen Autobauern 

die typisch deutschen Tugenden. „Diesen über Jahre gewachsenen 

Vertrauensvorschuss sollten Automarken und Händler in der 

Außendarstellung wieder stärker betonen“, empfiehlt puls 

Geschäftsführer Dr. Konrad Weßner. Dies gilt laut puls Studie vor 

allem für VW, BMW, Mercedes-Benz und Audi, die als Automarken am 

stärksten mit „Made in Germany“ verbunden werden. Opel verbindet 

vor dem Hintergrund der Integration in den PSA-Konzern dagegen 

nur jeder Fünfte noch mit „Made in Germany“. Der hohe 

Vertrauensvorschuss für Autos „Made in Germany“ muss aber auch 

Verpflichtung sein. So geben zwar einerseits 86 Prozent der 

deutschen Autofahrer an, dass Autos auch in Zukunft in 

Deutschland entwickelt werden. Andererseits glauben deutlich 

geringere 60 Prozent, dass die Autos der Zukunft künftig auch in 

Deutschland gefertigt werden. Vor diesem Hintergrund ist laut 

puls Chef Weßner aus der jetzigen Position der Stärke heraus eine 

breite Offensive „Pro-Autoland Deutschland“ dringend geboten. 
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Über puls Marktforschung 

 

Seit über 25 Jahren konzentriert sich die puls Marktforschung 

darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch 

umsetzungsorientierte Marktforschung und daraus abgeleitete 

Maßnahmenempfehlungen abzusichern. 

 

An der Durchführung von kundenindividuellen 

Marktforschungsstudien arbeiten 18 hochqualifizierte Mitarbeiter. 

Bei puls gibt es kein Marktforschungsprojekt ohne konkrete 

Maßnahmenempfehlungen für bessere Entscheidungen und Strategien. 

 

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen „For 

Better Decisions“. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und 

internationaler Unternehmen sind von dem von puls entwickelten 

Konzept der Markennavigation überzeugt. Global Player wie 

Santander, Mercedes-Benz, Consorsbank, GORE-TEX, Quirin 

Privatbank, mobile.de, TÜV Süd oder STABILO sichern ihr weiteres 

Wachstum durch maßgeschneiderte Marktforschung von puls ebenso ab 

wie mittelständische Unternehmen. 

 

Mehr Informationen über puls Marktforschung finden Sie unter 

www.puls-marktforschung.de. 
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